Samenwerking in de Korte keten in Vlaanderen ?

Op stap naar een regionaal voedselnetwerk vanuit een
agroecologisch kader ?
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Boeren
Verwerkers
Handelaars
Buurtwinkels
Keukens
Burgers
Consumenten
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KORTE KETEN PRINCIPES

w

Nabijheid klant, altijd contact
Beperkt aantal schakels; beslissingen
over producten in handen van
producenten (bv. uniformiteit,
volumeverplichting, promotie, geen
transparantie)

Zeggenschap , autonomie prijszetting
Lokale karakter, ondersteuning van de
plaatselijke economie
Ambassadeurschap en verbinding
met landbouw




Individualisme in vraag stellen

This is because, he argued, —you are so used to
rowing your own boat|| that it is difficult to start
having to make decisions with somebody else.

1. Denkpatronen
2. Middelen




LEREN UIT BESTAANDE
SAMENWERKING IN DE KORTE KETEN




BEDRUJFSGEBONDEN
SUCCESFACTOREN

ORGANISATIE

STRATEGIE / PRUSZETTING

52y

Duidelijk afgelijnde
taakverdeling.

0,280
Lic=ad

Onderzoek ILVO
Samenwerking is 1 van de 4  semiiaicd

bedrijfsgebonden age.
succesfactoren van Korte

keten Landbouw
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Zoek de juiste balans tussen
diversificatie en efficiéntie.
Het is beter niet tevesl
verschillende dingen
te willen doen.
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Prijs niet als een promotioneel
element gebruiken.
Stick to your price!
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Verhaalgestuurde
communicatie.
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7oek lokale
samenwerkingsverbanden.
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Belang van beleving
en educatie.

Z0ek naar een inbedding
in de lokale economie.



1. Elkaars producten kopen
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2. Boeren in Cooperatie
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3. Samen verwerken




4. De Korte keten Supermarkt




5. Korte keten distributie platform
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Welkom bij Kort'om Leuven: de webshop voor korte keten in retail, horeca, cateraars en andere
professionelen die bij lokale boeren en producenten uit de regio Leuven willen aankopen

LEUVENSE VLAAMS-BRABANTSE
WINKELIERS & HORECA BOEREN EN PRODUCENTEN

Kraakverse & seizoensgebonden
kwaliteitsproducten

Van boeren uit Leuven en Viaams-Brabant bundelen het transport
Je bestelt online e bieden producten samen aan bij de
We leveren op dinsdag en vrijdag klant

Contact opnemen

ILVO




6. Cooperatie van boeren en
consumenten
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7. Van veld tot bord ketens




Relavantie en Voorbeelden

ONDERSTEUNING VAN LOKALE
OVERHEDEN EN KENNISINSTELLINGEN




Landbouwers vragende partij

Resultaten Survey Lopend project
‘Boeren en Burgers’

1. Landbouwers komen vooral op eigen initiatief in contact met burgers,
lokale gemeenten worden niet aangehaald als bruggenbouwer

2. 58% van de bevraagde boeren gelooft dat de gemeente een belangrijke
rol heeft in het in contact brengen van boeren en burgers/consumenten

. Draagvlak voor landbouw
. Sociaal netwerk vergroten
. Imago landouw
. Collectief actie

BELANGRIJKE ROL WEGGELEGD VOOR DE GEMEENTE !




1. Promotie Korte keten

Lekker Geel

Geel moet je proeven!

Maak kennis met de lekkere producten die de Barmhartige Stede te bieden heeft. Ga op ontdekking,
proef en combineer. Onze producten zijn niet alleen lekker, ze vullen elkaar ook perfect aan. Geen pens of
paté zonder brood met bier, geen koffie zonder witteke of hartje.

Producten Recepten In de kijker
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1. Promotie Korte keten

Zoek lokale Gentse voedselproducenten

o) Lees voor

Op zoek naar lokale Gentse voedselproducenten? Ontdek ze hier via deze handige

zoekmodule.

Wil je samenwerken met een lokale Gentse voedselproducent? Wil je lokale producten in
je horecazaak aanbieden? Je vindt het allemaal in deze zoekmodule die Gentse
foodmakers en telers bundelt zoals patissiers, chocolatiers, ijsmakers, brouwerijen,

landbouwers, drankspecialisten, zuivelproducenten, vleesproducenten, enz.

In het veld ‘Zoek op trefwoord’ kun je een zelfgekozen zoekterm invullen. In het veld
'Aanbod' kan je een keuze maken uit het ruime aanbod.
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2. Verbindingsbijeenkomsten

BRINGING THE FARM TO SCHOOL

Growing healthy children & communities

$354,599,266

in school food dollars was
invested in local communities
in the 2011-2012 school year.

That's alotof
tunch money!
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56% of schools
Say they will buy more
local food in the future.
Expect growth in local plant- 30%
based proteins, grains, meat, Fruit
poultry and eggs.

Startyour
ractors!

Healthy habits take root

Beyond serving local foods at mealtime,
schools are planting gardens, vi

farms and turning the cafeteri:
classroom.

i < .

To determine the prevalence of farm 10 school
progeams, USDA surveyed an estimated 13,000 public

‘school distrcts across the country. Approximately 8,800
districts responded for a total response rate o over 65%

Local foods span the seheo!

38,629 schools

are buying local foods

for the school cafetria.

Money invested in agriculture has.

a positive economic impact on ~
rural and urban communities. ~

We fove local

9%
Baked
Goods

| meal tray

21,008,254 students
are learning to make lifelong
healthy eating choices.

With farm to school programs, kids are
more likely to eat their fruits and
Vegetables and try new, healthy foods.

HUNGRY FOR MORE?

www.fns.usda.gov/farmtoschool/census/

Coste
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Ontdek de lokale producenten




3. Plaats voor korte keten

Verse en lokale producten én een gezellig drankje

Op de Boerenmarkt kan iedereen terecht voor verse en lokale voedselproducten zoals groenten,

fruit en aardappelen van eigen kweek, maar ook brood, zuivelproducten en vieeswaren

Praktische info
) Wanneer Tweewekelijks op woensdag
Van 14.00-18.00 uur
Waar Mariakerkeplein
Gedeeltelijk Om alles viot en veilig te laten verlopen, geldt telkens van 12.00 tot 19.00
parkeerverbod uur een parkeerverbod op een gedeelte van het Mariakerkeplein (zijde van

het speelplein langs de Mariakerkelaan). De situatie wordt ter plaatse duidelijk

aesianaleerd -~

Goedinge, de nieuwe Gentse stadsboerderij
waar vele mensen en de leeuwerik welkom zijn
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4. Gericht kennis opdoen beste
praktijken

Op inspiratietocht in Wallonié:
samenwerken loont, ook in
agro-ecologische landbouw

& 27/01/2022 - Door Wervel




5. Werksessies Korte keten




5. Werksessies Korte keten

-
Sleutelpartners Q Kernactiviteiten 'Waardepropositie ﬁ Klantrelaties ' Klantsegmenten g
- Cooperanten - spacifisk - Gemeenschappelijke Operationele ondersteuning van korte - Permanente ‘match making’ - Korteketenproducenten
ambazzadeurs marketing: keten [KK), met zijn ecologische en sociale | - Ontmoetingsmomenten
- Korteketenweefsel voor OOntmoetingsmomenten mesrwaarde. @smaa kma;k‘te: d - Horecazaken: koks dig in korte
distributie OAmbassadeurschap © Bvents (wk/wknd) keten geloven & flexibel met gevarieerd
. Voor de afnemers o Bezoeken landbouwbedrijven i !
- IT-bedriif voor OUp-to-date houden website E—— ) ~ o seizoensgebonden aanbod kunnen
ft licatie - Gi hi lijke logistiek: } Seizoensgebonden ; Lidmaatschap codperatie = werken: grote diversiteit binnen horeca
soTtwareapp EMEEnsC app.e I _E ogistiek: landbouwproducten: binding :
- Marketingexperten ] O”derhE“d ‘:Ebaﬁ_p"cat'e o Klassicke varigteiten - samenwerking afnemer - Retail
- Stad Gent / Provincie Overwerking bestellingen o Gespetialiseerde variéteiten producent o Buurtwinkels
OBestu;r coﬁieratle N o Ev. verwerkte producten? zorgt voor vertrouwen en persoonlijke o Grotere supermarken
- agelijkse werking: nci ) )
4 . j 3 - . Korte keten principes dimensie Grootkeukens zorginstellingen:
OBoekhm..ldlng. ) (marketing): relatief uniforme eisen
OToetreding/uittreding laden o ldentiteit producent gekend
+ o Lokale herkomst product
Belangrijkste middelen X somste Kanalen m
o Maximaal &&n tussenschakel
..
- Korteketenproducten Belangrijkste communicatiekanalen
- A Voor de producenten - -
Dynamische website _— - Dymamische website:
. - - Verruiming afzetmarkt f
- Fixer — codrdinator o Marketingtocl
- Reclame = )
- Logistieke capaciteiten (afh. ; Eigenaarschap in prijssetting o Webapglicatie voor bestellingen
wvan optie, cf. hoofdstuk 5), bv. rijbewijs v beid i Vlotte bereikbaarheid platform
vrachtwagen & productkennis, dan wel Mﬁﬂ hepi & producenten - inspelen vraag afnemers
- edezeggenschap in
logistiek van externe actor met o.m. cobperatie e P - Ambassadeurs
vrachtwagen met deel koelruimte P - Belangrijkste distributickanalen
- Opslag depot (fhankelijk Gezamenlijke hillende opti lik
~ Opslagdepot (afhankelj marketinginitiatieven Verschillende opties mogelij
distributie)
Kostenstructuur ‘ Inkomstenstromen el
- vergoeding voor de fixer - Lidgeld van de codperanten
vergoeding voor logistiek, bv. aankoop (afschrijven} & onderhoud van lichte vrachtwagen met - Commissie op de producten die worden omgezet [bv 2.5%)
gedeeltelijke koelruimte of gebruik bestaande distributiekanalen (afhankelijk van gekozem optie — cf. - Overheidsmiddelen (structurele ondersteuning)
Hoofdstuk 5)
- Ontwikkelen & onderhouden v/d website
= Marketing & communicatie
- ergoeding voor cobperanten die bepaalde activiteiten bv. marketing, ambassadeurschap,
bestuur opnemen
Huur/aankoop opslagruimte (afschrijven)
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6. De stad als hefboom

GUIDE POUR UN MARCHE PUBLIC

Un réseau agricole local, structuré pour alimenter Namur
D’ALIMENTATION PLUS DURABLE

PORTEUR(S) e

Ville de Namur
CPAS de Namur
Réseau des Consomateurs Responsables (RCR)

TERRITOIRE CONCERNE

Ville de Namur

PERIODE DE LA SUBVENTION
01/02/2021-31/01/2024

DFORANCIEORUMPE - 381 M8 2
o0 howne Came e St de Nayer 167) + 5000 N

MANGER
DEMAIN “ OSSN o
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6. De stad als hefboom

De Good Food B2B-dienst helpt professionals in Brussel de beste oplossing te vinden
om zich te bevoorraden met lokale voedingsproducten uit productie- en
distributiekanalen die het milieu, de mens en het dier respecteren. Het doel is Belgische
voedingsproducten via een optimale logistiek op de Brusselse markt te brengen.

Good Food B2B is een GRATIS informatie- en begeleidingsdienst.

De dienst richt zich tot:

© De Brusselse handelaars, verwerkers, restaurants, kantines, hotels, ondernemers... die

zich lokaal willen bevoorraden; CATEGORIE VAN HULPBRON
© De Belgische (Brusselse, Vlaamse en Waalse) verwerkers en producenten die een Overheidssteun
duurzame aanpak hanteren en hun producten op de Brusselse markt willen brengen. DOELGROEPEN

Een tweetalig team biedt zijn expertise aan om concrete en aangepaste oplossingen te Professionelen

vinden. De dienst kan onder meer: TAAL VAN DE HULPBRON
© Informeren en begeleiden in projecten rond korte en ecologische ketens (diagnostiek Frans Dutch

en identificatie van te ondernemen acties, in relatie brengen met bestaande ACTOR

initiatieven....);

Leefmilieu Brussel

© Incontact brengen met de juiste personen wat afzet of levering betreft; .
X Betalend + Gratis

© Begeleiden om een project vorm te geven en de praktijken te verbeteren;
PRAKTISCHE INFO

© Synergién tussen actoren en projecten creéren; < Good Food B2B

© Logistieke oplossingen zoeken of optimaliseren. Contacteren via mail
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7. Middelen voor samenwerking en

ARTICLES D'ACTUALITES opbouw KK

ACTUALITE MANGER DEMAIN

https://www.mangerdemain.be/relocalisation-
alimentation

46 projets pour relocaliser

I'alimentation en Wallonie : Tour
d’horizon des avancées

A [l'initiative de la Ministre wallonne en charge du développement durable, Céline Tellier, et en collaboration
avec ses homologues, la Ministre Morreale et le Ministre Borsus, le Gouvernement de Wallonie a lancé le 17
septembre 2020 un appel a projets visant a soutenir une dizaine de dynamiques territoriales contribuant de
maniere durable a la relocalisation du systeme alimentaire wallon : appel auquel vous avez répondu en
nombre !

Grace a votre engouement et a votre mobilisation, ce ne sont pas 10 mais bien 46 projets qui ont pu étre
soutenus. Pour mener & bien ces projets, qui enrichiront de leurs expériences le CwAD et les travaux de 'AEE,
la Wallonie a souhaité mobiliser toutes les forces vives nécessaires. En ce sens, la Cellule Manger Demain
s'est notamment vue confier une mission de mise en cohérence des projets en bonne collaboration avec les
actions menées par la Direction du Développement Durable du SPW.


https://www.mangerdemain.be/relocalisation-alimentation
https://www.mangerdemain.be/relocalisation-alimentation
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lokaal voedselbeleid

Netwerk van
Korte keten

~v
ot

Doelstellingen
Voedselstrategie

Ken de producent (korte
keten)

Een betere afzetmarkt voor
de landbouwer en locale
economische activiteit

Scholen in contact brengen
met duurzame voeding

Stimuleren van sociale
tewerkstelling in het
voedselsysteem

Sociale cohesie en welzijn via
voeding bevorderen

Duurzame maaltijden voor
iedereen



De gemeente als startpunt van een
kettingreactie

Lokale gemeente voorziet
een opleiding voor
scholen en landbouwers
rond voedselgeletterdheid

Lokale landbouwers en
scholen werken samen in
een project

Landbouwers starten met Scholen beslissen om

landbouweducatie gericht korte keten producten in
naar scholen en burgers maaltijden op te nemen

Ouders helpen mee in
organiseren mee-
werkdagen lokale

boerderij
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